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O projekcie

W ciggu ostatnich lat nastapity widoczne zmiany w sposobie odzywiania sie Polakdéw. Znaczna
cze$¢ spoteczenstwa przyktada coraz wiekszg uwage do $wiadomego, zdrowego planowania i
przygotowywania positkéw oraz do swoich nawykéw zywieniowych. Polacy sg coraz uwazniejszymi
konsumentami, a zdrowie jest dla nich jedna z najwyzszych wartosci. W ciggu ostatnich pieciu lat
sukcesywnie wzrasta w spoteczehstwie polskim zainteresowanie zdrowym trybem Zzycia co
jednoczesnie powoduje korzystne zmiany w zwyczajach zywieniowych. Nowoczesny konsument
jest swiadomy swych potrzeb. Poszukuje produktéw zdrowych o wysokiej wartosci odzywczej,
wolnych od niezdrowych dodatkéw mies i jego przetworéw. Obecne trendy konsumpcji miast
wptywajg na zainteresowanie sprzedaza wieprzowiny produkowanej w ramach systemoéw jakosci
zywnosci, jako sposobu na poszukiwanie towaru wyprodukowanego w warunkach gwarantujacych
powtarzalng jakos¢ i kulinarny smak.

Promujac wysoko jakosciowe mieso wieprzowe jesteSmy w stanie odwréci¢ trend spadkowy
spozycia wieprzowiny i jej przetworéw. Problem, ktéry lezy u podstaw niniejszego projektu jest
koniecznos¢ zatrzymania spadku spozycia wieprzowiny na rynku krajowym.

Rozwigzanie tego problemu bedziemy realizowa¢ przez przekazanie wiedzy o mozliwosciach
nabywania, wartosci kulinarnej miesa wysokiej jakosci co powinno prowadzi¢ do zwiekszenia
zainteresowania wieprzowing i jej przetworami a co za tym idzie zwiekszong konsumpcjg. Chcemy
zacheci¢ konsumentéw do jak najczestszego siegania po mieso wieprzowe i jego przetwory
pokazujac jakie gwarancje wartosci odzywczych i smakowych oferuje ich wytworzenie w rezimie
systeméw jakosci zywnosci.

Zadanie bedzie skierowane do grup docelowych:

1. Konsumenci (16-59 lat) - aktywni, Swiadomi pluséw zbilansowanej
diety, podazajgcy za trendami, prowadzacy zdrowy styl zycia.

2. Mtode matki (19-39 lat), ktére decydujg o zakupach - sg Swiadome
swoich wyboréw zakupowych, chetnie szukajg wiedzy o produktach
w Internecie, sg aktywne w mediach spotecznosciowych, zalezy im
na dobrej jakosci, sprawdzonych produktach.

3. Osoby starsze dbajgce o zdrowie

4. Liderzy opinii: lekarze, dziennikarze, influencerzy, eksperci
zywieniowi, trenerzy, dietetycy



Kierujac dziatania do powyzszych grup docelowych chcemy dtugoterminowo pracowa¢ nad zmiang
przyzwyczajen zywieniowych i statym wigczeniem miesa wieprzowego do codziennej,
zbilansowanej diety.

Planowane rezultaty zadania:

Wzrost sprzedazy polskiej wieprzowiny, utrzymanie poziomu krajowej konsumpcji wieprzowiny oraz
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsréd konsumentéw (poprzez dziatania majgce na celu
informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o systemach jakosci;
Oczekiwanym efektem jest przekonanie konsumenta do jak najczestszego, Swiadomego siegania
po produkty z miesa wieprzowego w codziennej diecie.



